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Du ska anvénda blanketten for att skriva en slutrapport som beskriver genomférandet och
resultatet av projektet. Jordbruksverket kommer att publicera rapporten i databasen for
landsbygdsprojekt.

Du ska skicka slutrapporten i elektronisk form tillsammans med ansékan om slututbetalning till
den myndighet som har fattat beslutet om stéd. Skicka bilagorna 1 och 2 i original med post.
Om du har fatt projektsttd inom Leader kontakta ditt leaderkontor innan du skickar
slutrapporten och ansdkan om slututbetalning {ill 1ansstyreisen. Kom ihag att skicka en kopia
av slutrapporten till ditt leaderkontor.

A. Uppgifter om stédmottagare

PROJEKTSTOD
- Slutrapport

K

Namn och adress

Skedvibygden Ekonomisk Férening

(Tidigare Stora Skedvi, Sveriges Toscana och Dalarnas GourmEtiska Mittpunkt
Ekonomisk Férening)

Journalnummer
2013-4745

E-postadress
info@skedvibygden.se

B. Uppgifter om kontaktpersonen

Namn och adress Telefonnummer
Anders Akerberg 070-2230544
Kallberget 10 Mobiltelefonnummer
783 92 Stora Skedvi 070-2230544

Faxnummer (dven riktnummer)

E-postadress
anders@prioleva.se

C. Sammanfattning av projektet

C.1. Projektet genomfordes under perioden

Fran och med Till och med
20130829 20141231

Var genomftrdes projektet?
Landsvégen 38, 783 92 Stora Skedvi
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Hér ska du kort och konkret beskriva projektet

Projektets 6vergripande syfte var att férvalta matkulturarvet i Gamla Fabriken och skapa méjligheter for
nyetableringar inom matproduktion genom ett centrum fér lokalt mathantverk i den fére detta Vika Brédfabriken.
Undertecknade har jobbat for att 6ka bestksnéaringen i omradet och skapa fler arbetstillfallen och verksamheter inom

smaskaligt mathantverk pa denna plats.

D. Malgruppen — vem riktade sig projektet till

Personer eller grupper Pa vilket satt har de fatt nytta av projektet?
Nya entreprentrer samt konsumenter, turister och évriga | Genom nyetablerade verksamheter samt stérre utbud av
intressenter. produkter och ett intressant besdksmal.

E. Genomférandet av projektet

E.1. Varfér ville ni genomféra projektet
For att
1. Genom kraftfull samverkan skapa starkare I6nsamhet och véardefulla synergier mellan olika féretag inom

livsmedelsbranschen i Dalarna
2: Skapa ett attraktivt besoksmal som i sin tur kan medféra ékade kunskaper om mathantverk, djurhalining och

traditioner.

E.2. Vilka har varit med och genomfé&rt projektet? (ange inga namn pa personer)

Om de representerat organisation,
férening, foretag eller myndighet
Kén Antal Beskriv deras roll i projektet ange i sa fall vilken.

Man Cas Tillféra kompetens Forsa Jord och skog AB,
Gastrovagnen Koket, Brédieva
mfl

Kvinnor |Ca 5 Tillfora kompetens Forsa Jord och skog AB m fl

E.3. Hur har ni forankrat projektet?

Genom ihdrdig spridning av visionen och malbilden, samt méten med ménga olika entreprensérer och mathantverkare. Flera
externa foretag har bidragit till uppbyggnad av olika delar i fabriken och i sin tur gjort projektet mer etablerat. Media har
uppmarksammat projeket vid ett flertal tillféllen vilket férstérkt vetskapen om projektet hos allmanhet och presumtiva intressenter.

E.4. Vilka har ni samarbetat med? ‘_f SU RNALN R:
29013 4745




Har ni haft kontakter med andra organisationer, féreningar, féretag, kommuner eller myndigheter under Bd Ja I Nej
projektet?

Om "Ja", vilka
Lansstyrelsen, Séters Kommun, Forsa jord och Skog AB, Gastrovagnen Koéket, Brodleva, Prioleva AB,

mar projektet skapat nya samarbeten eller natverk? X Ja [J Nej

Om "Ja”, med vilka
Ett stort antal nya och viktiga kontakter har knutits mellan producenter, féradlare, krégare osv.

E.5. Vad har ni genomfért i projektet?
Skedvi Bréd AB &r ett nytt och nu val fungerande och producerande féretag. Invigningen av bageriet skedde i bérjan
av december, med stor uppméarksamhet fran bade media och allménhet.

Under de fyra invigningsdagarna av Skedvi Brod besoktes Gamla Fabriken av 2500 personer.

Skedvi Brod AB har knutit till sig mycket vardefulla kontakter och kompetenser i bland andra Benny Andersson och
Erik Lallerstedt som tva av totalt 12 externa delégare och finansigrer.

12 personer ar idag anstéllda i Skedvi Bréd AB, och ytterligare tva anstalls fr o m 20150301.

Bageriet ar konstfullt inrett och utsmyckat, och endast bardiskar avgransar besékarna fran bagarna och ugnarna.
Detta betyder att bestkare gérna slar sig ned, dricker kaffe, kan se degtillverkning, kavling, stansning, naggning,
graddning, torkning och packning - och samtidigt smaprata med bagarna om hur produktionen gar till. Ett mycket

vardefullt inslag som hela tiden varit ett mal i satsningen.

Visthusboden (Prioleva AB) har forstarkts med ytterligare tva anstélida som ansvarar fér administration/ekonomi,
samt grupper, bokningar och events i Gamla Fabriken. | dagsl&get inkommer nagra férfragningar varje vecka fran
grupper som vill besdka Fabriken och fa en guidad rundvandring med smakprover samt lunch och/eller fika. Fran och
med maj ménad forvantas denna efterfragan 6ka markant. Grupper kan ocksa boka kvalistider for bakning.
Organisationen for detta &r precis pabdrjad och denna produkt férvéntas locka ett stort antal besékare fran och med

april manad.

Ett antal Iampliga nya entreprendrer &r identifierade och nu pagar processen med att hitta méjligheter till finansiering
for att iordningstélla lokaler fér dessa.

E.6. Har nagot gatt battre dn planerat?
lil!t har gatt enligt plan férutom till viss del tidsaspekten —se nedan.

E.7. Vilka svarigheter eller hinder har ni upplevt under projektets gang?

Pa grund av en ganska lang period under sommaren med svarigheter gallande bl a leveranser av byggmateriel och
arbetskraft "férsvann” nastan tre manader av tidsplanen. Sammanfattningsvis &r naturligtvis l&rdomen att tidsplanen
varit val optimistisk, och att det tar tid att hitta ratt finansiering for de olika bitarna. Denna fordrojning medférde dock
battre och stdrre méjlighet till finansiering, engagemang fran externa och marknadsféring, och sett i efterhand kanns

effekten/konsekvensen dvervagande positiv.

F. Projektets mal och resultat

F.1. Vilka resultat skapade projektet?
14 nya arbetstilifallen och ett stort antal besokare. Utéver detta en markant 6kad omsattning hos ingdende féretag.
och redan nu beséks Fabriken varje vecka av flera olika nationaliteter.

F.2. Vilka var projektets mal? Vad blev resultatet? JOU RNALNR:
2013 4743




Om malet bara &r delvis uppfylit,

Mal Resultat Ar malet uppfylit? (Ja/Nej) ange orsak

10 nya arbetstilifallen 14 Ja

Ett attraktivt bestksmal Ett attraktivt besdksmal Ja

4 nya verksamheter 2 Nej Det har tagit Iangre tid &n

férvantat.

F.3. Har projektet gynnat eller arbetat fér nagon av féljande prioriteringar?

Ja/Nej Om "Ja", pa vilket s&tt?
Funktionshindrade Nej
Hallbar utveckling Ja Genom bevarande av hantverkskunskaper samt fortlspande folkbildning.
Integration Nej
Kompetenshgjning Ja Genom gemensamt arbete fér projektet
Jamstalldhet Ja Genom nya rutiner i vad som tidigare varit "mans- och kvinnosysslor"
Kvinnor Nej
Milja Ja Genom att verka fér smaskalighet och 6kad kunskap inom t ex djurhalining.
Ungdomar Nej

F.4. Vilka resultat kan ni se direkt efter projektets slut?
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Resultat direkt

eller lander per ar

Matbara resultat efter projekt Kommentera och beskriv
Antal nya féretag 2 Skedvi Bréd AB och eventverksamhet
Antal nya produkter 2 Knéckebrdéd, 2 varianter
Antal nya tjanster 3 Foreldsningar, events och kulinarisk
upplevelseturism
Antal nya tekniker 1 Utveckling av maskin/tillverkningsprocess
for knackebréd.
Antal nya nétverk och métesplatser 10 Gamla Fabriken &r en ny motesplats och
antalet nya nétverk ordkneliga.
Yngre &n 25 ar
W 25 areller dldre | 2
Antal bevarade arbetstillféllen Yngre an 25 &r
Rulnuat 25 areller dldre 1
Yngre &n 25 ar
Man 25 areller aldre |10 Bagare, eventansvarig och
) verksamhetsledare
Antal nya arbetstillfallen Yngre &n 25 &r
Kvinnor |25 areller dldre | 4 Bagare, administratér/fekonom och
verksamhetsledare
Yngre &n 25 ar
M 25 ar eller gldre
| i utbildni
Antal deltagare i utbildningar Yngre an 25 ar
Kuinnar 25 ar eller aldre 2 Charkkurs
Totalt antal nya dvernattningar per ar 0
Antal nya dvernattningar for besdkare fran 0
andra kommuner eller l&nder per ar
Totalt antal nya dagsbesdkare per ar 50 000 Uppskattningsvis utifrdn antal besékare
hittills.
Antal nya dagsbestkare fran andra kommuner 1000 Uppskattningsvis utifrdn antal bestkare

hittills.

G. Eventuella specifika resultat kopplade till mal fér ert leaderomrade (andra dn de i tabellen ovan)

Méatbara resultat

Resultat direkt efter projekt

Kommentar

H. Hur har ni spridit projektets resultat?

och till viss del beskrivits i intervjuer.

Genom foredrag, sociala medier, traditionell media, natverk och ett redan etablerat gott rykte. Projektet har namnts

J. Slutsatser fran projektet och rekommendationer till andra

Samverkan ar en stark faktor fér ekonomisk, ekologisk och socialt hallbar utveckling —kanske framférallt pa
landsbygden. Dra nytta av varandra och anvénd flera olika kompetenser dér de gér mest nytta och kommer bast till
sin ratt. Vi ser ibland projekt som faller pa grund av att de ingdende personerna/féretagen/organisationerna inte drar
at samma hall, och det &r viktigt att projekt som liknar detta styrs av en eller flera starka och dedikerade ledare som

ser utvecklingspotential och nytta dven efter projekitidens slut!

K. Hur fortsdtter verksamheten efter projektets siut? hur kommer ni att anvanda det resultat som projektet

skapat
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Gamla Fabriken kommer att utdkas med ytterligare nya verksamheter med syftet att dven fortsattningsvis locka
mangder av besOkare, skapa fler arbetstillfallen, folkbilda omkring sméskalig matproduktion samt medféra goda

resultat fér de olika féretag som medverkar.

Malsattningen ar nu att hitta vagar och finansiering for att iordningstalla ytterligare lokaler for de verksamheter som
planeras. Narmast restaurang, provkék och lokal fér charkhantering.

Gamla Fabriken forvantas redan under sommaren 2015 ta emot ca 15 000 besékare och &r idag etablerat som
bestksmal. Vi hoppas dock kunna uttka antalet verksamheter.

L. Bilagor

Eventuellt material som ni har tagit fram i projektet, som till exempel,broschyrer, filmer, bilder eller annat material
som ni har tagit fram for att marknadsféra ert projekt.

Bilaga 1 Godké@nnande om publicering av kontaktuppgifter
Bilaga 2 Slutredovisning av projekt for att anlagga, bygga ut eller uppgradera bredband
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